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Agentur-Briefing

Welches Produkt soll beworben werden?

Wie lautet die konkrete Aufgabenstellung?

Was ist das Kommunikationsziel und wie lautet die Kernbotschaft?

Welche Zielgruppe wird anvisiert?

Wie hoch ist der zur Verfligung stehende Etat?

Existiert ein Ubergeordnetes Strategiepapier fir das Unternehmen oder die Produktgruppe, das auf
die MaRnahme Einfluss haben kénnte?

Gibt es Cl- oder CD-Vorschriften, die beachtet werden miissen?

Gibt es Vorgaben hinsichtlich der Formate fir Anzeigen, Beilagen, Mailings oder fiir andere
Werbetrager?




Welche Medien wurden bei friiheren Malinahmen Giberwiegend eingesetzt?

Wie sind die Erfahrungen mit diesen Medien?

Welche Medien sollen in jedem Fall eingesetzt werden?

Welche Medien sollen auf gar keinen Fall eingesetzt werden?

Gibt es bereits Gestaltungswiinsche?

Wie tief soll die erste Prasentation in die Details einsteigen?

Wie sieht das exakte Timing fiir die Vorbereitung aus?

Wann soll die Prasentation stattfinden?

Um die Zusammenarbeit zwischen Kunden und Agenturen zu fordern, hat sich die Verwendung eines
standardisierten Briefings flr die Vorliberlegungen etabliert. Dabei kdnnen hier nur erste grobe Informationen
gelistet werden, dennoch sind diese entscheidend fiir jede weitere Agenturarbeit. Eine frihzeitige
Beriicksichtigung der offenen Fragen schafft fir alle Parteien Transparenz und Planungssicherheit.




